Regulamin konkursu pod nazwa:

"Konkurs zdjeciowy na ekspozycje produktu w przestrzeni sklepowej — 10x500"

§1.

Postanowienia ogolne

Niniejszy Regulamin (dalej: ,Regulamin”) okresla warunki i zasady, na jakich
odbywa sie konkurs pod nazwa: , Konkurs zdjeciowy na ekspozycje produktu w
przestrzeni sklepowej — 10x500” (dalej: ,, Konkurs”).

Organizatorem  Konkursu jest Pionium spotka z  ograniczong
odpowiedzialnoscia z siedziba w Warszawie (03-713) przy ul. Wrzesinska 12/33,
wpisana do rejestru przedsiebiorcow KRS prowadzonego przez Sad Rejonowy
dla m.st. Warszawy w Warszawie, XIV Wydziat Gospodarczy pod numerem
KRS: 0000925696, NIP: 5252879626, REGON: 520146132 (dalej: ,,Organizator”).

Organizator jest przyrzekajacym nagrode w rozumieniu art. 921 ustawy z
23.04.1964 r. Kodeks cywilny.

Celem Konkursu jest promocja najwyzszych standardow estetyki handlowej
oraz wylonienie i nagrodzenie zdje¢, ktore w najbardziej kreatywny i czytelny

sposob dokumentuja wzorcowa ekspozycje towarow w przestrzeni sklepowej.

Konkurs organizowany jest na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej i trwa od

dnia 01.04.2026 r., tj. od daty rozpoczecia przyjmowania zgloszenn m.in. na

dedykowanej stronie internetowej: www.konkursywsieciach.pl, do dnia
31.06.2026 r.

Ilekro¢ w Regulaminie jest mowa o ,przestrzeni sklepowej”, nalezy przez to
rozumie¢ ogolnodostepna przestrzen sprzedazowa (w szczegdlnosci: sale
sprzedazy, alejki, regaly, ekspozycje promocyjne, strefy kas, wyspy i standy
ekspozycyjne) w stacjonarnych sklepach ogoélnopolskich sieci handlowych
prowadzacych detaliczng sprzedaz artykuldéw spozywczych oraz produktow
FMCG.

Przez ogodlnopolskie sieci handlowe, o ktérych mowa w ust. 6, rozumie sie
wylacznie nastepujace sieci sklepow:

1)  Auchan,

2)  Biedronka,

3) Carrefour (w tym Carrefour Market i Carrefour Express),
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4)  Dino,

5)  E.Leclerc,

6) Intermarché,
7)  Kaufland,

8) Lidl,

9) Netto,

10) Stokrotka,
11) ALDI,

12) Makro Cash & Carry,

13) Selgros Cash & Carry,

14) POLOmarket,

15) Zabka,

16) Lewiatan,

17) Delikatesy Centrum,

18) SPAR (w tym SPAR Express),
19) ABC,

20) Groszek.

8. Przestrzeni sklepowej w rozumieniu ust. 6 nie stanowia: cze$ci magazynowe,
zaplecza, strefy pracownicze, biura, parkingi, pasaze w galeriach handlowych ani

punkty sprzedazy inne niz wymienione w ust. 7.

§2. Uczestnictwo w Konkursie

1. Uczestnikiem Konkursu (dalej: , Uczestnik”) moze by¢ wylacznie osoba

fizyczna, ktora jednoczesnie:

1.1. ukonczyla 18 (osiemnascie) lat i posiada pelng zdolno$¢ do czynnosci

prawnych,
1.2. zamieszkuje na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej,

1.3. posiada staly dostep do Internetu (urzadzenie z dostepem do sieci Internet
- komputer, tablet, telefon, etc.) i aktywna skrzynke elektroniczna e-mail.

2. W Konkursie nie moga brac¢ udziatu:
2.1. osoby bedace cztonkami Komisji Konkursowej,

2.2. wstepni, zstepni, rodzenstwo, malzonkowie, rodzice kazdego =z

matzonkow, a takze osoby pozostajace we wspolnym pozyciu lub
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§3.

prowadzace wspolne gospodarstwo domowe ze wskazanymi powyzej

osobami.
Udziat w Konkursie jest dobrowolny.
Warunkiem udziatu w Konkursie jest:

4.1. spelnienie warunkéw okreslonych w §2 ust. 1 Regulaminu,

4.2. brak wylaczenia z udziatlu w Konkursie na podstawie §2 ust. 2 Regulaminu,
4.3. zapoznanie sie¢ z brzmieniem Regulaminu i akceptacja jego warunkow,

4.4. potwierdzenie przez Uczestnika zapoznania si¢ 2z zasadami

przetwarzania danych osobowych w celu udziatu w Konkursie,

4.5. wykonanie zadania konkursowego, o ktéorym mowa w §3 ust. 2

Regulaminu, zgodnie z wymogami okreslonymi w § 3 Regulaminu.

dalej: , Warunki Uczestnictwa”.

Czynny udziat Uczestnika w Konkursie i wykonanie zadania konkursowego,
potwierdza akceptacje jego warunkow i chec¢ uczestnictwa, jak rowniez
potwierdza zapoznanie si¢ przez Uczestnika z zasadami przetwarzania danych

osobowych w celu udziatu w Konkursie.

Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia z Konkursu osob, ktdre nie
spetiaja Warunkéw Uczestnictwa badz naruszajacych w inny sposéb niniejszy
Regulamin.

Zasady Konkursu

Konkurs podzielony jest na 3 (trzy) miesieczne edycje (dalej: ,,Edycja”). Edycje

przeprowadzane sa w nastepujacych terminach:

7.1. TEdycja: 01.04.2026 r. do 30.04.2026 r. godz. 23:59,
7.2. 1l Edycja: 01.05.2026 r. do 31.05.2026 r. godz. 23:59,
7.3. III Edycja: 01.06.2026 r. do 30.06.2026 r. godz. 23:59.
Zadanie konkursowe polega na:

2.1. wykonaniu 10 zdje¢ ekspozycji produktow zjednejz ponizszych kategorii
produktéw wskazanych przez Organizatora, tj.:

2.1.1. produkty spozywcze S$wieze: owoce i warzywa, pieczywo i
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2.1.7.

2.1.8.
2.1.9.

2.1.10.

2.1.11.

2.1.12.

2.1.13.

2.1.14.

2.1.15.

2.1.16.

2.1.17.

2.1.18.

2.1.19.

wyroby piekarnicze, migso i wedliny, ryby i owoce morza, nabial;

. produkty spozywcze suche: kasze, makarony, ryz, konserwy i dania

gotowe, przyprawy i sosy, stodycze i przekaski;

. napojowe: woda i napoje bezalkoholowe, napoje alkoholowe;
. mrozonki: warzywa i owoce mrozone, dania gotowe mrozone, lody;

. produkty higieniczne: kosmetyki i srodki do pielegnadji,

pieluchy i produkty dla niemowlat, sSrodki higieny intymnej;

. chemia gospodarcza: srodki czystosci, proszki i ptyny do prania,

$rodki do zmywania;
zdrowie i suplementy: leki bez recepty, witaminy i suplementy diety;

artykuly dla dzieci: zabawki, Zzywnos¢ dla dzieci i niemowlat;

elektronika i AGD: mate AGD, elektronika uzytkowa,

odziez i tekstylia: ubrania i obuwie, posciele, reczniki;

artykuly papiernicze: zeszyty, dlugopisy, artykuty biurowe;
ksigzki i multimedia: ksigzki, ptyty CD/DVD, gry komputerowe;

artykuty sportowe i rekreacyjne: akcesoria sportowe, gry

planszowe, puzzle;

sezonowe: ozdoby swiateczne, akcesoria grillowe i ogrodowe;
artykuty dla zwierzat: karma dla zwierzat, akcesoria dla zwierzat;
artykuty samochodowe: oleje i ptyny, akcesoria samochodowe;

narzedzia i artykuly budowlane: narzedzia reczne i elektryczne,

artykuty do majsterkowania;

rosliny i akcesoria ogrodnicze: kwiaty i rosliny doniczkowe, nawozy i
ziemia;

promocje i wyprzedaze: artykuly w obnizonych cenach, zestawy

promocyjne.

w przestrzeni sklepowej, ktore spelnia wymogi okreslone w § 3 ust. 3

Regulaminu. Zdjecia ekspozycji produktow powinny ukazywac ich

dostepnos¢ i sposob ustawienia na polce oraz wzorce komunikacji
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2.2.

wizualnej danej marki (dalej: ,,Praca Konkursowa”);

dokonaniu zgloszenia udzialu w Konkursie w sposdb okreslony w § 3 ust.

5 Regulaminu.

Kazda Praca Konkursowa zgloszona do Konkursu przez Uczestnika powinna

spetniac¢ nastepujace kryteria jakosciowe:

3.1.

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

rozdzielczos¢  zdjecia umozliwiajaca  wykorzystanie  technologii
rozpoznawania obrazu (image recognition): minimalna rozdzielczos¢ 1
megapikseli (ok. 3264 x 2448 pikseli), aby zapewni¢ wyraZne i czytelne
detale ekspozydji;

format pliku: JPEG lub PNG, aby utatwi¢ przesytanie i przetwarzanie zdje¢;

rozmiar pliku: maksymalny rozmiar pliku to 5 MB, aby zdjecia byty dobrej
jakosci, ale nie obcigzaty przesytu danych;

ostros$¢: zdjecie musi by¢ wyrazne i ostre, bez rozmy¢; nieostre zdjecia
zostang odrzucone;
oswietlenie: naturalne oswietlenie lub dobrze doswietlona ekspozycja, aby

wszystkie produkty byly dobrze widoczne; nalezy unika¢ cieni oraz

odblaskow, ktére moga zaktoci¢ widocznosc szczegotow;

dalej: , Kryteria JakoSciowe”.

Kazda Praca Konkursowa zgloszona do Konkursu przez Uczestnika powinna

spelnia¢ nastepujace wytyczne w zakresie techniki fotograficzne;:

4.1,
42.
43,
44,
45,
4.6.
47.

widocznos¢ catej pdtki lub ekspozydji (od podtogi do gérnej potki),
produkty i etykiety cenowe niezastoniete, czytelne,

brak elementow przypadkowych: oséb, wézkow, odbid,

w przypadku duzych ekspozycji — kilka zdje¢ z naktadajacymi si¢ kadrami,
widoczno$¢ logo, etykiet marek i kategorii produktowych,

wysoki kontrast miedzy tlem a produktami,

brak znieksztalcen perspektywicznych utrudniajacych rozpoznanie obrazu

(image recognition),

dalej: ,Wytyczne w zakresie techniki fotograficznej”.

Aby zgtosi¢ swoj udzial w Konkursie, nalezy:



10.

11.

5.1. wypehi¢ dedykowany formularz (dalej: ,Formularz”) udostepniony na
stronie internetowej: www.konkursywsieciach.pl albo udostepniony w
inny sposdb przez Organizatora, podajac swoje dane osobowe niezbedne

do udziatu w Konkursie;

5.2. zalogowac sie¢ do dedykowanej aplikacji danymi, tj. loginem i hastem
udostepnionymi przez Organizatora albo pobra¢ dedykowana aplikacje
mobilna, a nastepnie zalaczy¢ za pomoca wbudowanego mechanizmu

Prace Konkursowg;

5.3. wysta¢ Prace Konkursowa do dedykowanego sytemu Organizatora i

wypelnié zamieszong tam Ankiete.

dalej: ,Zgloszenie udzialu w Konkursie”.

O zaliczeniu Pracy Konkursowej do danej Edycji Konkursu decyduje data

dokonania Zgloszenia udzialu w Konkursie.

Jeden Uczestnik moze dokona¢ dowolnej liczby zgloszen konkursowych w
jednej lub wielu Edycjach Konkursu. Kazde zgloszenie konkursowe w ramach
danej Edycji Konkursu musi zawierac¢ inng Prace Konkursowa. W przypadku,
gdy Uczestnik dokona zgloszenia konkursowego w zakresie wybranej kategorii
produktéw, kolejne zgloszenie tego Uczestnika w tej samej Edycji Konkursu
moze dotyczy¢ tej samej kategorii produktow tylko w przypadku, gdy zdjecia

wykonane sg w przestrzeni sklepowej innej sieci sklepow.

Uczestnik moze by¢ nagrodzony jednokrotnie w ramach kazdej Edycji Konkursu.

Zgloszenia konkursowe dokonane w ramach danej Edycji Konkursu, ktére nie
zostaly w niej nagrodzone, nie sa uwzgledniane w pdzniejszych Edycjach

Konkursu.

Praca Konkursowa powinna by¢ stworzona na potrzeby Konkursu, nie moze by¢
wczedniej publikowana ani nagradzana w innych konkursach i musi stanowi¢
wylacznie oryginalng twdrczos¢ Uczestnika bioracego udziat w Konkursie, tj.
autorem wylgcznie uprawnionym z tytutu majatkowych praw autorskich do

Pracy Konkursowej powinien by¢ zgtaszajacy ja Uczestnik.

Uczestnik biorac udzial w Konkursie potwierdza, Ze jest swiadomy, iz o
wygranej nagrodzie nie decyduje przypadek lecz dziatanie Uczestnika, tj.
spetnienie  Warunkéw Uczestnictwa, wykonanie Pracy Konkursowej z

uwzglednieniem Kryteriow Jako$ciowych oraz Wytycznych w zakresie techniki
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12.

13.

14.

§4.

fotograficznej i prawidlowe jej zgtoszenie.

Organizator zastrzega sobie prawo do usuwania tekstow oraz fotografii o tresci
powszechnie uznawanej za obrazliwa, naruszajacych prawa osob trzecich albo
przepisy prawa, ofert handlowych, tresci pornograficznych, godzacych w

uczucia religijne lub naruszajacych dobra osobiste innych oséb.

Uczestnik Konkursu przyjmuje do wiadomosci, ze Organizator nie ponosi

odpowiedzialnosci za:

13.1. problemy techniczne zwigzane =z przesylaniem zgloszen Prac

Konkursowych (np. awarie serweréw, problemy z aplikacja mobilna),
13.2. nieprawidlowosci wynikajace z wypelnienia Formularza przez Uczestnika.

Zgromadzone w ramach Konkursu Prace Konkursowe stanowia dokumentacje
aktualnych standardow estetyki handlowej poddawana ocenie konkursowe;.
Przetwarzanie Prac Konkursowych stuzy weryfikacji spelnienia wymogow
regulaminowych, przeprowadzeniu oceny konkursowej, dokumentowaniu
przebiegu Konkursu oraz analizie skuteczno$ci stosowanego przez Organizatora
narzedzia informatycznego. Wnioski i obserwacje wynikajace z dziatania
narzedzia informatycznego wykorzystywanego do oceny Prac Konkursowych, jak
rowniez wnioski i obserwacje wynikajace z przebiegu Konkursu, moga stanowic
podstawe dzialan oraz prac rozwojowych nad ulepszaniem narzedzia

informatycznego Organizatora.

Nagrody

W kazdej Edycji Konkursu zostanie przyznanych maksymalnie 4000 nagrdd,
kazda w postaci kwoty pienieznej w wysokosci 5 00 zt (stownie: pigcset
ztotych) (dalej: ,Nagrody”).

Prace Konkursowe podlegaja wstepnej weryfikacji formalnej i technicznej pod
katem speinienia Warunkow Uczestnictwa oraz Kryteridow Jakosciowych, o
ktéorych mowa w Regulaminie, prowadzonej z wykorzystaniem narzedzi
informatycznych Organizatora. Prace Konkursowe niespetniajace tych wymogow

nie biorg udziatu w dalszej czesci Konkursu.

Prace Konkursowe oceniane sa przez trzyosobowa komisje konkursowa (dalej:
,Komisja Konkursowa”) powotana przez Organizatora. Komisja Konkursowa
sprawuje nadzor nad prawidtowoscia przeprowadzania Konkursu i dokonuje

wylonienia zwyciezcow.



4. Prace Konkursowe, ktére w wyniku wstepnej weryfikacji, o ktérej mowa w ust.
2, spelniaja Warunki Uczestnictwa oraz Kryteria JakoSciowe okreslone w
Regulaminie, podlegaja ocenie Komisji Konkursowej. Pozostale Prace
Konkursowe nie biora udziatu w dalszej czesci Konkursu.

5. Komisja Konkursowa odrzuca prace konkursowe w przypadku braku spetnienia

Warunkoéw Uczestnictwa i Kryteriow Jakosciowych okreslonych w Regulaminie.

6. Prace Konkursowe sa oceniane przez Komisje Konkursowa w oparciu o

nastepujace kryteria:

6.1. zgodnos¢ z Wytycznymi w zakresie techniki fotograficznej,

6.2. walory estetyczne i kompozycyjne zdjecia,

6.3. unikalno$¢ ujecia ekspozycji promocyjnej,

6.4. jakos¢ odwzorowania rzeczywistosci handlowej (realizm konsumencki).

dalej: , Kryteria Oceny”.

7. W kazdej Edycji Konkursu, Komisja Konkursowa podzieli zgloszone Prace
Konkursowe na Prace Konkursowe spelniajagce Warunki Uczestnictwa i Kryteria
Jako$ciowe i na Prace Konkursowe niespeiniajace tych wymogow. Nastepnie,
sposrdd Prac Konkursowych spelniajacych Warunki Uczestnictwa i Kryteria
Jakosciowe, Komisja Konkursowa w oparciu o Kryteria Oceny wytoni

zwyciezcOw i przyzna Nagrody.

§5. Wydanie nagrod

1.  Kazdy zwyciezca zostanie powiadomiony indywidualnie o przyznaniu nagrody
poczta elektroniczna po rozstrzygnieciu danej Edycji Konkursu, w nastepujacych

terminach:

1.1. IEdycja: w terminie do 31.05.2026 r.,
1.2. II Edycja: w terminie do 30.06.2026 r.,
1.3. I Edycja: w terminie do 31.07.2026 .

2. Brak otrzymania wiadomosci w terminach wskazanych w § 5 ust. 1 Regulaminu
oznacza, ze Praca Konkursowa Uczestnika zgloszona w danej Edycji Konkursu
nie zostala nagrodzona.

3. Wiadomos¢ o przyznaniu nagrody zawiera informacje o jej wysokosci, sposobie
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10.

§6.

wydania nagrody i terminie, w ktérym wydanie nagrody nastapi.

Nagrody zostana wydane przelewem, na rachunek bankowy wskazany przez

Uczestnika, w nastepujacych terminach:

2.1. IEdycja: w terminie do 31.05.2026 r.,
2.2. I Edycja: w terminie do 30.06.2026 r.,
2.3. II Edycja: w terminie do 31.07.2026 r.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za brak mozliwosci wydania nagrody
na skutek niepodania danych badZz podania btednych, nieaktualnych lub
niekompletnych danych osobowych. Jezeli pomimo dotozenia przez
Organizatora nalezytej starannosci skontaktowanie si¢ ze zwyciezca nie bedzie
mozliwe to w takim przypadku nagroda nie zostanie wydana i pozostaje do
dyspozycji Organizatora.

Nagrody przyznane osobom fizycznym nieprowadzacym dziatalnosci
gospodarczej — zgodnie z art. 30 ust. 1 pkt 2 ustawy z 26.07.1991 r. o podatku
dochodowym od 0s6b fizycznych - podlegaja opodatkowaniu zryczaltowanym
podatkiem dochodowym od 0s6b fizycznych z tytulu wygranych w konkursach

w wysokosci 10% wartosci nagrody.

Organizator pobiera zryczaltowany podatek dochodowy w wysokosci 10%
warto$ci nagrody od wyplacanych nagrod, zgodnie z art. 41 ust. 4 ustawy z
26.07.1991 r. o podatku dochodowym od 0s6b fizycznych. Kwota nagrody jest
przekazywana Uczestnikowi po potraceniu naleznego podatku przez

Organizatora.

W przypadku ustawowej zmiany stawki zryczaltowanego podatku Organizator

pobiera podatek wedlug stawki obowiazujacej.

Zwycigzca nie moze przenies¢ praw do odebrania przyznanej nagrody na osoby

trzecie.

Nagrody nie podlegaja zamianie na inne produkty.

Reklamacje

Reklamacje w zwiazku z dang Edycja Konkursu nalezy zgtasza¢ do Organizatora
na pismie na jego adres: ul. Wrzesinska 12/33, 03-713 Warszawa lub w

wiadomosci e-mail na adres: kontakt@konkursywsieciach.pl podajac: imie i
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nazwisko, adres korespondencyjny, adres e-mail (wymdg konieczny), opis
reklamadiji i jej szczegotowe uzasadnienie, w terminie nie dtuzszym niz 14 dni od
daty zaistnienia podstawy reklamagji, nie pdzniej niz w terminie 40 dni od dnia

zakonczenia danej Edycji Konkursu.

Reklamacje rozstrzyga Komisja Konkursowa w terminie 30 dni od daty
otrzymania danej reklamacji. Komisja Konkursowa poinformuje zgtaszajacego o

zajetym stanowisku za posrednictwem wiadomosci e-mail.

Reklamacje zgtoszone po terminie okreslonym powyzej nie beda rozpatrywane.

Prawa wlasnosci intelektualnej
Uczestnik biorac udziat w Konkursie oswiadcza, zZe:

1.1. jest wylacznym twdrcq Pracy Konkursowej oraz jest jedynym uprawnionym

z tytutu autorskich praw majatkowych do Pracy Konkursowe;j;

1.2. Praca Konkursowa nie jest obciagzona prawami innych osdb oraz nie narusza

praw innych osob, w szczegolnosci praw autorskich oraz dobr osobistych;

1.3. zgloszenie Pracy Konkursowej w Konkursie nie bedzie naruszac¢ zadnych

praw o0sob trzecich oraz nie wymaga zgody oséb trzecich;

1.4. uprawniony jest do udzielenia licencji lub przeniesienia autorskich

praw majatkowych na zasadach okreslonych ponizej;

1.5. wykonanie Pracy Konkursowej oraz jej utrwalenie nie narusza
regulamindéw obowiazujacych w sklepach, w ktérych wykonano zdjecia,
ani innych zasad korzystania z tych obiektéw; Uczestnik uzyskat
wymagane zgody wlasciciela lub zarzadcy obiektu handlowego lub innych
uprawnionych podmiotéw na wykonanie i utrwalenie Pracy Konkursowej

w przestrzeni sklepowej, o ile takie zgody sa wymagane.

Uczestnik ponosi pelng i wylaczng odpowiedzialnos¢ za naruszenia praw osob
trzecich zwiazanych z Praca Konkursowa oraz nieprawdziwos¢ oswiadczen, o
ktorych mowa w ust. 1, a takze za wszelkie szkody poniesione przez
Organizatora lub Gruppo Trade Service Polska Sp. z .0.0 o numerze KRS
0000353514 lub ASM Sales Force Agency Sp. z 0.0. o numerze KRS 0000308860
lub Largo Group Sp. z 0.0. o numerze KRS 0000741734 w zwiazku z naruszeniem

praw osob trzecich przez dziatania Uczestnika zwiazane z Praca Konkursowa.

Uczestnik z chwilg przestania Zgloszenia udzialu w Konkursie udziela
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§8.

§9.

Organizatorowi oraz podmiotowi wspolpracujacemu z Organizatorem: Gruppo
Trade Service Polska Sp. z .0.0 o numerze KRS 0000353514, ASM Sales Force
Agency Sp. z 0.0. o numerze KRS 0000308860, Largo Group Sp. z 0.0. 0 numerze
KRS 0000741734 niewylacznej i nieodplatnej licencji na korzystanie z Pracy
Konkursowej na czas trwania danej Edycji Konkursu oraz do uptywu terminéw
na zlozenie i rozpatrzenie reklamagji, a takze przez okres niezbedny do wydania
nagrod (,Licencja”). Licencja ta ogranicza si¢ do celow niezbednych do
przeprowadzenia Konkursu, tj. utrwalania, przechowywania w systemach

informatycznych, weryfikacji technicznej oraz oceny przez Komisje Konkursowa.

Licencja, o ktérej mowa powyzej, zostaje udzielona na nastepujacych polach

eksploatacji:

4.1. utrwalanie i zwielokrotnianie Pracy Konkursowej w catosci lub w czesci w
pamieci urzadzen elektronicznych oraz w bazach danych, w zakresie
koniecznym do przyjecia Zgtoszenia udzialu w Konkursie, zapisania pliku,

wykonania kopii bezpieczenstwa oraz dokonania oceny;

4.2. wprowadzanie Pracy Konkursowej do pamieci urzadzen i systemdw
teleinformatycznych wykorzystywanych do obstugi Konkursu (w tym do
narzedzi weryfikacji formalno-technicznej), a takze jej przechowywanie w

tym zakresie;

43. wyswietlanie i odtwarzanie Pracy Konkursowej czlonkom Komisji
Konkursowej oraz osobom upowaznionym przez Licencjobiorcow do

obstugi Konkursu — na potrzeby oceny i rozstrzygniecia Konkursu.
Z tytulu udzielenia licencji, o ktorej mowa powyzej, Uczestnikowi nie
przystuguje swiadczenie inne, niz ewentualna nagroda w Konkursie.

Wygasniecie Licencji po uptywie okresu, o ktérym mowa w ust. 3, nie wplywa na
waznos¢ i skuteczno$¢ czynnosci dokonanych przez Organizatora oraz spdtki

wymienione w ust 2 na podstawie Licencji przed jej wygasnieciem.

Dane osobowe

Informacje dotyczace przetwarzania danych osobowych uczestnikow Konkursu

zostaly zawarte w zatgczniku nr 1 do Regulaminu.

Postanowienia koncowe
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Konkurs organizowany jest na podstawie Regulaminu dostepnego pod adresem:

www .konkursywsieciach.pl.

Materialy reklamowe stworzone na potrzeby promocji Konkursu maja charakter
informacyjny. W przypadku wystepowania rdznic w brzmieniu materiatow

reklamowych i Regulaminu za wigzace uwaza si¢ brzmienie Regulaminu.

Prawem wilasciwym dla wszelkich stosunkéw prawnych powstatych w zwiazku

z organizowaniem i uczestnictwem w Konkursie jest prawo polskie.

Organizator zastrzega sobie prawo wprowadzania zmian w Regulaminie oraz
przerwania lub odwotania Konkursu, o czym poinformuje Uczestnikdw, przy
czym nie wplywa to na prawa juz nabyte przez Uczestnikow. Informacje o
zmianach w Regulaminie oraz o odwotaniu badz przerwaniu Konkursu zostana
zamieszczone na stronie internetowej: www.konkursywsieciach.pl. W sprawach

nieuregulowanych w Regulaminie decyduje Organizator.

Wszelka komunikacja Organizatora z Uczestnikami odbywa sie za

posrednictwem wiadomosci e-mail: www.konkursywsieciach.pl badz za

pomoca korespondengji pisemnej kierowanej na adres: ul. Wrzesirnska 12/33, 03-
713 Warszawa.

Konkurs nie jest w zaden sposdb sponsorowany, popierany ani przeprowadzany
przez serwis Facebook/Instagram/TikTok czy Youtube, ani z nim zwiazany.
Facebook/Instagram/TikTok czy Youtube nie pomaga w przeprowadzaniu

Konkursu.

Konkurs nie jest gra losowa ani zakladem wzajemnym w rozumieniu ustawy z
dnia 19.11.2009 r. o grach hazardowych i nie podlega obowiazkom zawartym w

tej ustawie.
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Zalacznik nr 1
INFORMACJA O PRZETWARZANIU DANYCH OSOBOWYCH

Niniejsza informacja stanowi wykonanie obowiazku okreslonego w art. 13

rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z 27.04.2016 r. w

sprawie ochrony oséb fizycznych w zwiazku z przetwarzaniem danych

osobowych i w sprawie swobodnego przeplywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE, zwanego dalej ,RODO”.

§1.

1.

Tozsamos$¢ administratora danych osobowych

Administratorem danych osobowych zebranych w trakcie prowadzenia
Konkursu jest Gruppo Trade Service Polska sp. z 0.0., z siedziba w Warszawie,
plac Stanistawa Matachowskiego 2, 00-006 Warszawa, wpisana do rejestru
przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego przez Sad
Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, XII Wydziat Gospodarczy KRS pod
nr KRS: 0000353514, NIP: 7010230254, (,, Administrator”).

W  sprawach zwigzanych =z przetwarzaniem danych osobowych, z

Administratorem mozna skontaktowac sie:

2.1. elektronicznie, poprzez adres e-mail: kontakt@konkursywsieciach.p],

2.2. korespondencyjnie, pod adresem: plac Stanistawa Matachowskiego 2, 00-
066 Warszawa.

§2. Cel przetwarzania danych osobowych

1.

W zwiazku z organizowanym Konkursem, Administrator bedzie przetwarzat

dane osobowe Uczestnikéw w celu:

1.1. przeprowadzenia i rozstrzygniecia Konkursu, w szczegdlnosci w

zakresie:
— przyjmowania i rejestracji zgloszert do Konkursu,
— weryfikacji poprawnosci zgloszen,

— wstepnej weryfikacji formalnej i technicznej Prac Konkursowych, w

tym z wykorzystaniem narzedzi informatycznych,

— prowadzenia listy Uczestnikdw, oceny Prac Konkursowych,

wylonienia laureatow, ogloszenia wynikéw Konkursu,
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1.2.

1.3.

— obstugi zgloszen i reklamacji zwigzanych z Konkursem.

na podstawie art. 6 ust. 1 lit. b) i f) RODO.

wypelniania obowigzkéw podatkowych i prowadzenia rachunkowosci,
zwigzanych z obstluga zwyciezcow Konkursu, a takze realizacji innych
obowiazkow prawnych ciazacych na Administratorze, na podstawie art. 6
ust. 1 pkt c) RODO;

realizacji prawnie uzasadnionych intereséw Administratora, polegajacych

w szczegolnosci na:

— prowadzeniu analiz zwigzanych z przebiegiem Konkursu oraz jego

efektywnoscia,

— prowadzeniu zestawien i statystyk dotyczacych organizagji

Konkursu,

— zapewnieniu  bezpieczenistwa  systemow  informatycznych

wykorzystywanych w Konkursie,
— dochodzeniu lub obronie przed roszczeniami.

na podstawie art. 6 ust. 1 pkt f) RODO.

§3. Okres przetwarzania danych

1.

Okres przetwarzania danych jest uzalezniony od celu, dla ktérego dane zostaty

zebrane i wynosi w celu:

1.1.

1.2.

1.3.

okreslonym w § 2 ust. 1.1. powyzej — przez czas trwania danej Edydji
Konkursu oraz przez okres niezbedny do przeprowadzenia procedury
reklamacyjnej, wydania i rozliczenia nagrdd, a takze udokumentowania
przebiegu Konkursu i obrony przed ewentualnymi roszczeniami
zwigzanymi z Konkursem, nie dluzej jednak niz przez 6 lat od dnia

ogloszenia wynikow danej Edycji Konkursu;

okreSlonym w § 2 ust. 1.2. powyzej — przez czas trwania danej Edycji
Konkursu, a nastepnie do czasu uplywu terminu przedawnienia
zobowigzania podatkowego lub do czasu realizacji innych prawnych

obowigzkow Administratora;

okreSlonym w § 2 ust. 1.3. powyzej — przez czas trwania danej Edycji
Konkursu i nastepnie kolejny rok od daty ogloszenia wynikow Konkursu

lub do momentu wyrazenia skutecznego sprzeciwu przez osobe, ktorej
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dane dotycza; w razie powstania roszczen, dane beda przechowywane
przez okres trwania postgpowania sadowego uwzgledniajac okres

postepowania egzekucyjnego.

§4. Zakres przetwarzania danych

1.

Zakres przetwarzanych danych osobowych zostal ograniczony do minimum

niezbednego w celu:

1.1. udzialu w Konkursie i zgloszenia Pracy Konkursowej: imi¢ i nazwisko,

adres zamieszkania, PESEL, numer telefonu, adres e-mail;

1.2. dostarczenia i rozliczenia nagrody: imi¢ i nazwisko, adres e-mail, a takze

numer rachunku bankowego.

Podanie danych osobowych jest dobrowolne, lecz niezbedne w celu udzialu w
Konkursie. Dane osobowe pozyskiwane sg bezposrednio od osoby, ktorej

dotycza.

Dane osobowe nie beda wykorzystywane do zautomatyzowanego

podejmowania decyzji lub profilowania.

§5. Odbiorcy danych

1.

Odbiorcami danych osobowych Uczestnikéw beda w niezbednym zakresie:

1.1. agencje marketingowe oraz podmioty zajmujace si¢ realizacjq dziatan PR,

reklamowych, promocyjnych, informacyjnych na rzecz Administratora,

1.2. podmioty prowadzace ustugi ksiggowe na rzecz Administratora,

1.3. ustugodawcy, ktérzy wykonujq na rzecz Administratora ustugi w zakresie
doradztwa prawnego lub podatkowego, jak réwniez dostawcy ustug

teleinformatycznych.

Administrator powierza Organizatorowi dane osobowe Uczestnikéw w zakresie
niezbednym do realizacji okreslonych celéw, w tym w szczegoélnosci w zakresie
obstugi i rozliczenia Konkursu. Administrator, moze w tym samy zakresie
powierzy¢ dane osobowe Uczestnikow spdétkom z grupy Administratora,
ktorych wykaz znajduje sie https://konkursywsieciach.pl/spolki-z-grupy/.

Dane osobowe nie beda przetwarzane poza Europejskim Obszarem
Gospodarczym (EOG).
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§6. Prawa osdb, ktorych dane dotycza

1.

Osobom, ktérych dane dotycza przystuguje prawo do:

1.1

1.2

1.3

dostepu do tresci danych osobowych, ich poprawiania, ograniczenia
przetwarzania oraz wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych
osobowych lub wobec ich przekazywania innemu administratorowi

danych;

do przenoszenia danych, jesli przetwarzanie odbywa si¢ w sposob
automatyczny, a takze do bycia zapomnianym (usunigcia danych), o ile
przepisy innych ustaw nie zobowigzuja Organizatora do ich archiwizagji

przez wskazany okres;

wycofania zgody na przetwarzanie danych osobowych Uczestnika, co
bedzie rownoznaczne z rezygnacja z udzialu w Konkursie. Wycofanie
zgody nie wplywa jednak na prawo przetwarzania danych, z ktorego

skorzystano przed wycofaniem zgody.

W celu realizacji prawa do informacji, dostepu do tresci danych, ich poprawienia,

a takze innych praw, mozna skontaktowac si¢ z Administratorem danych w

sposob okreslony w § 1 ust. 2.

Osoba, ktdrej dane dotycza ma takze prawo do wniesienia skargi do Prezesa

Urzedu Ochrony Danych Osobowych (UODO), jedli przetwarzane danych

narusza przepisy RODO. Skarga mozne zosta¢ wniesiona w formie

elektronicznej lub tradycyjnej na adres: Urzgd Ochrony Danych Osobowych ul.
Stanistawa Moniuszki 1A, 00-014 Warszawa.
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